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Inicio; més/ano

CargaHoraria:Total:60 horas/aula Semanal:04 aulas/aula Créditos:04
Natureza:Teorica/Pratica
Area de Formac&o - DCN: Especifica

Departamentoqueoferta a disciplina:Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas DCSA

Ementa:
Pesquisa em Marketing; Tipos de pesquisa: Quantitativas e Qualitativas; Elaboracéo de projeto
de pesquisa; Formas de coleta de dados; Amostragem: tamanho e processo; Elaboracéo de
instrumentos de coleta de dados; Andlise dos dados; Apresentacdo dos resultados. Tendéncias
contemporaneas de pesquisa de marketing.

Curso(s) Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa
ADMINISTRACAO 6° MERCADOLOGICO X

INTERDISCIPLINARIDADES
Prerrequisitos

GESTAO DE MARKETING
ESTATISICA |
Correquisitos

N&o tem

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 Entendimento sobre a importancia da pesquisa de marketing para a tomada de decisdo
organizacional.

2 |Aptidao para a utilizacéo de técnicas e ferramentas de pesquisa de marketing.

3 Desenvolvimento da capacidade de analise de dados qualitativos e quantitaivos.

4 |Discussao das tendéncias em pesquisa de marketing

Unidades deensino Carga-
horéariaHora
s/aula

1|Introducéo a pesquisa de marketing e a importancia de dados para o 04
processo decisorio nas organizagées.

2 [Tipos de pesquisa de marketing 04
3 [Concepcéo da pesquisa — Etapas da pesquisa de marketing 04
4 [Técnicas Qualitativas de pesquisa: conceito e utilizagéo 12
5 [Técnicas Quantitativas de pesquisa: conceito e utilizagao 10
6 [Coleta de dados: formas, elaborag&o e amostragem 08
7 |Andlise e apresentacgdo de resultados 08
8 [Trabalhos préticos 10

Total 60
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