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CargaHoraria:Total:60horas/aula Semanal:04 aulas/aula Créditos:04

Natureza:Tedrica
Area de Formac&o - DCN: Especifica

Departamentoqueoferta a disciplina:Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas DCSA

Ementa:

O comportamento consumidor na era digital. Revolucdo digital do marketing. Plano e
estratégias para o mercado digital. Midias Sociais. E-business e e-commerce. Tendéncias do
Marketing Digital. Monitoramento e medicéo de resultados no marketing digital.

Curso(s) Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa
ADMINISTRACAO 50 MERCADOLOGICO X

INTERDISCIPLINARIDADES
Prerrequisitos

GESTAO DE MARKETING
Correquisitos

N&o tem

Objetivos:A disciplina devera possibilitar ao estudante
1|/Compreenséao sobre tendéncias de praticas organizacionais de marketing digital.

2| Conhecimento sobre utilizacéo de ferramentas de gerenciamento do marketing no
ambiente digital.

3 |Desenvolvimento da criatividade para propor solugées mercadolégicas,a partir de planos
de acdo no ambiente digital.

4 Desenvolvimeno de analise critica quanto a métricas, indicadores e ferramentas de
marketing usadas no ambiente virtual.

Unidades deensino Carga-
horéariaHora
s/aula

1|Do marketing tradicional ao digital 06
2 [Evolugéo do marketing digital e do e-commerce no Brasil e no mundo 06
3 \Varejo eletrbnico e criagédo de valor no e-commerce 10
4 Jornada do consumidor no ambiente virtual 04
5 [Tendéncias em marketing digital: inbound marketing; marketing de contetdo 04
6 [Ferramentas de comunicag&o no marketing digital: web/redes sociais 16
7 Marketing para Mecanismos de Busca (SEM) 06
8 [Ferramentas de controle e indicadores de resultado 08
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