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Ementa:

Base conceitual do Marketing: conceito e evolugédo. Valor para o cliente. O ambiente, suas
variaveis, tendéncias e oportunidades de mercado. Novo consumidor. Visdo integrada do
processo estratégico de marketing. Marketing Estratégico: Segmentag¢édo de mercado, mercado-
alvo e posicionamento. O composto de marketing: composto de produto, de preco, de

distribuicdo e de comunicacéo.

Curso(s) Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa

ADMINISTRACAO 40 MERCADOLOGICO X

INTERDISCIPLINARIDADES

Prerrequisitos

N&o tem

Correquisitos

N&o tem

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 /o conhecimento dos conceitos e principios relacionados a gestdo de marketing;

2dominio conceitual e pratico/operacional das préaticas de markeing, para detectar e
atender as necessidades de a¢bes mercadolégcas nas organizagoes.

Unidades deensino Carga-horéria
Horas/aula
1| Conceitos e evolugdo do marketing 10
2| Criacao de valor para o cliente 06
3|Visao integrada do processo de marketing 04
4 |Sistema de informacgéo de marketing: Estudo dos Clientes, 16
Concorrentes e Ambiente

5 |Marketing estratégico: segmentacdo, mercado-alvo e posicionamento 08
6 Marketing operacional: 4 Ps de marketing 16

Total 60
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