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INTERDISCIPLINARIDADES 

Pré-requisitos Código 

  

Co-requisitos  

  

Disciplinas para as quais é pré-requisito  

  

Disciplinas para as quais é co-requisito  

  

 
Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante: 

1 Aprender sobre bases biológicas do comportamento humano. 

  

2 Conhecer os  conceitos e técnicas utilizadas no campo de pesquisa da neurociência 
do consumidor e sua aplicação no Neuromarketing. 

3 Prover informações acerca da pesquisa dos processos inconscientes que interferem 
na escolha do consumidor.  
  

 

Unidades de ensino Carga-horária 

Horas/aula 

1 Marketing : Definição e principais conceitos, processo de 
administração de marketing e principais técnicas existentes de 
pesquisa mercadológica 

04 

Bases biológicas do comportamento, processos conscientes e inconscientes, atenção, 

aprendizagem e memória, emoções e sentimentos, processo decisório, preferências, 

técnicas de neurociência do consumidor.  
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2 Bases biológicas do comportamento – Sistema nervoso 08 

3 Processos conscientes e inconscientes  04 

4 Atenção – mecanismo e técnicas de pesquisa  
 

08 

5 Aprendizagem e memória – mecanismos e técnicas de 
pesquisa 

08 

6 Emoções e sentimentos – mecanismos e técnicas de pesquisa  08 

7 Processo decisório do consumidor e preferências 08 

8 Técnicas de neurociência do consumidor e neuromarketing  08 

9  NeuroÉtica  04 

Total 60 
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