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DISCIPLINA: Tépicos Especiais Mercadol6gicos — CODIGO:
Introducéo a neurociéncia do consumidor e ao GTOOMERO004.1
neuromarketing
TERMINO:
VALIDADE: a partir de janeiro de 2023
Carga Horéria: Total: 60 horas/aula Semanal: 04 Créditos: 04
aulas

Modalidade: Teodrica (60 hs/aula)
Classificagdo do Conteudo pelas DCN: Formagdo Complementar

Ementa:

Bases biol6gicas do comportamento, processos conscientes e inconscientes, atencao,
aprendizagem e memoria, emocdes e sentimentos, processo decisério, preferéncias,
técnicas de neurociéncia do consumidor.

Cursos Periodo Eixo Obrigatéria Optativa

Administragéo 5 — Mercadologico X

Departamento/Coordenacao: Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas (DCSA)

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Caddigo

Co-requisitos

Disciplinas para as quais é pré-requisito

Disciplinas para as quais é co-requisito

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante:

1 [Aprender sobre bases biologicas do comportamento humano.

2 |Conhecer os conceitos e técnicas utilizadas no campo de pesquisa da neurociéncia
do consumidor e sua aplicacdo no Neuromarketing.

3 | Prover informacoes acerca da pesquisa dos processos inconscientes que interferem
na escolha do consumidor.

Unidades de ensino Carga-horaria
Horas/aula
1 | Marketing : Definic&o e principais conceitos, processo de 04
administracdo de marketing e principais técnicas existentes de
pesquisa mercadolégica
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2 | Bases biolégicas do comportamento — Sistema nervoso 08
3 [ Processos conscientes e inconscientes 04
4 | Atencdo — mecanismo e técnicas de pesquisa 08
5| Aprendizagem e memoaria — mecanismos e técnicas de 08
pesquisa

6 | Emocdes e sentimentos — mecanismos e técnicas de pesquisa 08
7 | Processo decisério do consumidor e preferéncias 08
8 | Técnicas de neurociéncia do consumidor e neuromarketing 08
9 | NeuroEtica 04

Total 60

Bibliografia Basica

1 |COSENZA, Ramon M. Por que ndao somos racionais. Artmed Editora, 2015.
RAMS@Y, Thomas Z. Introduction to Neuromarketing & Consumer
2 Neuroscience. Rgrvig : Neurons Inc., 2015.
LINDSTORM, Martin. A l6gica do consumo. Rio de Janeiro: HarperCollins
3 Brasil, 2017

Bibliografia Complementar

1 AMTHOR, Frank. Neurociéncia para leigos. Alta Books Editora, 2017.
2 ARIELY, Dan. Previsivelmente irracional. Elsevier Brasil, 2008.
3 DAMASIO, Antonio. O erro de Descartes: emocgéo, razdo e o cérebro
humano. Editora Companhia das Letras, 2012.
4 KAHNEMAN, Daniel. Rapido e devagar: duas formas de pensar.
Objetiva, 2012.
MLODINOW, Leonard. Emocional: A nova neurociéncia dos afetos. Editora
S Schwarcz-Companhia das Letras, 2022.
6 MLODINOW, Leonard. Subliminar: como o inconsciente influencia nossas

vidas. Editora Schwarcz-Companhia das Letras, 2013.






