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CODIGO: GOOEMPR0.01

DISCIPLINA: Empreendedorismo (2ADM.013)
VALIDADE: Inicio: Janeiro de 2017 TERMINO:

Carga Horaria: 60 horas/aula Semanal: 04 aulas Créditos: 04
Modalidade: Tedrica (45 horas/aula) e Pratica (15 hs/aula)

Classificagao do Conteudo pelas DCN: Formacao profissional

Ementa:

Nocgcdes de empreendedorismo. Projetos no processo de planejamento institucional e
sua relagdo com a decisao de investir; caracteristicas e etapas de um projeto. Plano de
negocios. Estrutura de um plano de negdécios. Viabilidade mercadoldgica. Estudos de
localizagdo. Plano de operagbes. Plano financeiro. Plano de marketing. Avaliagao
econdémico-financeira. Alternativas de financiamento.

Cursos Periodo Eixo Obrig. | Optativa

Administracao 6°

6 — Empreendedorismo e
estratégia.

X

Departamento/Coordenagao: Departamento de Ciéncias Sociais Aplicadas (DCSA)

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Caodigo

Teoria Geral da Administragao |l

Co-requisitos

Disciplinas para as quais é pré-requisito

Disciplinas para as quais é co-requisito

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1

Identificar os principais fatores influentes ao empreender um negdcio.

2 |Compreender e analisar os principais processos de um negdcio.

3 |Aplicar os conceitos de administragdo na criagdo, organizagédo, desenvolvimento e
venda de um negocio.

4 | Avaliar os resultados de processos de criagdo, organizagao, desenvolvimento e
venda de um negaocio.

5 |Atuar no tratamento de situagdes problematicas observando os aspectos
organizacionais, tecnologicos e humanos.

6 |Inovar com acgdes administrativas propiciando a sobrevivéncia do negdécio e sua

rentabilidade.
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Carga-horaria

Unidades de ensino Horas/aula

Plano de negécio
Orientacao para tarefa-resultado.
Orientacao para resultado.
Desenvolvimento do plano.

1 Estrutura do plano. 10

Analise de mercado e competitividade.

Viabilidade mercadoldgica.

Estratégia de preco e crédito.

Estudo de caso

Plano financeiro
Capital de giro.
Investimento fixo.
Alavancagem financeira.
Projecdes econdmicas financeiras.
Alternativas econémicas financeiras.
2 Custos fixos e variaveis. 10
Taxa de marcacao e precificagao.
Controle e monitoramento de resultados.
Como iniciar sem dinheiro.
Alternativa de financiamento.
Venda do negdcio.
Avaliacao econbmica -financeira

Plano de operagoes
Capacidade instalada.
Arranjo fisico.
Determinacéao da forga de trabalho.
Projeto de produto.
Projeto de processo.
Maquinas e equipamentos.
Automatizagao.
Processo de compras
Processo de produgao

10

Plano de marketing

Escopo.

Coleta de informacodes.
4 Pesquisa de mercado. 10
Determinacao de potencial de mercado.
Determinacéo de estratégia de marketing
Elaboragédo do plano de marketing.
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Plano de vendas
Pré-venda — prospecgéo e contrato psicologico.
Cuidados com produtos e servicos.
Distribuicdo e ponto de venda.
Técnicas de atendimento.
Gestao de reclamacobes e automatizacao.

10

Nocoes de empreendedorismo
Historia, tendéncias e importancia.
Visdo econbmica atual. 4
Comportamento empreendedor.
Mapeamento das competéncias e habilidade.

O empreendedor e o mundo dos negécios

O empreendedor e a globalizacao.

O empreendedor como unidade de negdcio.

A dinamica dos negaocios na atualidade.
Alternativas e opgdes empreendedoras. 6

Reconhecer e administrar riscos.
Inovagédo e empreendedorismo.
Intra-empreendedorismo.
Projetos e planos.

Total 60
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